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AUS DER BRANCHE FUR DIE BRANCHE

GastroJournal - lhre crossmediale
Werbe- und Kommunikationsplattform
fur Print und Online.

Das GastroJournal wird mehrmals
wochentlich auf der Website
www.gastrojournal.ch
aktualisiert. GastroJournal

gibt es zusatzlich auch auf
Instagram und Facebook.

Das GastroJournal hat tber
200000 Leserinnen und Lesern
(laut Leserbefragung Link Institut
Luzern) und ist Marktfihrerin

in der Branche.

Das GastroJournal sorgt im 14-Tages-Rhythmus

fiir einen hohen Nutzen fiir Branchenprofis. Die
mehrsprachige Fach- und Verbandspublikation
erreicht in gedruckter Form rund 20 000 Unterneh-
merinnen und Unternehmer.

Sie erreichen:

20000

Unternehmerinnen
Das Fachmagazin deckt die vielfaltigen Bereiche und Unternehmer
Restauration, Hotellerie und Tourismus ab. Im Fokus
stehen dabei Themen aus der Branche fiir die
Branche. Die Inhalte in Deutsch, Franzosisch und
mehrmals jahrlich auch in Italienisch vermitteln

den Gastroprofis relevante Informationen, fach-
spezifisches Know-how und bieten mit Analysen,
Interviews und Hintergrundartikeln einen praxis-
bezogenen Mehrwert.

Kontaktieren Sie unc! Wir beraten Sie gerne

/auzeigen @ gactrojoama/.cTt

099 377 53 11

easro journal

?

it reicht
von regionalen
Gerichten bis zu Mitar-

La durabilité s'étend des
plats régionaux aux
conditions offertes aux
collaborateurs

Erfolgreich dank Mut
zum eigenen Konzept

=8 ; GAsrnojournaI
Ausgaben/ | Erscheinungsdatum Anzeigenschluss* Themenschwerpunkte
Nummer 2024 Donnerstag 16 Uhr vor
Donnerstag der Erscheinungswoche
1/2/3 11. Januar 4. Januar
4/5 25. Januar 18. Januar Megatrends: von der
Generation Z bis zur Silberlocke
6/7 8. Februar 1. Februar Inneneinrichtung und Garten
8/9 22. Februar 15. Februar
10/11 7. Marz 29. Februar Internationaler Frauentag, 8. Marz 2024
12/13 21. Mérz (Osterausgabe) | 14. Marz
(Gastia, 24.-26.03.2024)
14/15 Freitag, 5. April 28. Marz Gesundheit, Reinigung und Hygiene
16/17 18. April 1. April
18/19 2. Mai 25. April Kaffee und Dessert
20/21 16. Mai (Pfingstausgabe) | Mittwoch, 8. Mai
22/23 30. Mai 23. Mai Schweizer Fleisch,
Grillsaison, Fussball-EM
24/25 13. Juni (DV-Ausgabe) 6. Juni 133. Delegiertenversammlung
GastroSuisse, 18. Juni 2024, NE
26/27 27. Juni 20. Juni
28/29/30 1. Juli 4. Juli Vom Grandhotel bis zur Alphiitte
31/32 Freitag, 2. August 25. Juli
33/34 15. August 8. August
35/36 29. August 22. August Nachhaltigkeit
37/38 12. September 5. September
39/40 26. September 19. September
41/42 10. Oktober 3. Oktober Digitalisierung und Social Media
(Zagg, 20.-2310.2024)
43/44 24. Oktober 17. Oktober
45/46 7. November 31. Oktober
47/48 21. November 14. November Champagner, Wein und Kase
49/50 5. Dezember 28. November
51/52 19. Dezember 12. Dezember

* Anlieferung Text-/Bild fiir Publireportage / Rubrik Marktplatz: 10 Arbeitstage vor Erscheinung.
Mailbox: anzeigen@gastrojournal.ch
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PRINT

Preise und Formate

1/1 Seite

1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer

1/3 Seite hoch

210x297 mm, RA

103%x297mm, RA

182x266 mm, SS

89x266 mm, SS

210x152mm, RA
182x131Tmm, SS

72x297mm, RA

eastee journal
Zusatzbuchung Publikation Printinserat auf Marktplatz www.gastrojournal.ch J
Preis: CHF 120.- / Web-PDF mit Verlinkung
Laufzeit: Gleiche Zeitdauer wie Printinserat im GastroJournal (14-Tage)
1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/8 Seite quer
210x96 mm, RA 210x84 mm, RA 89x131mm, SS 89x65mm, SS
182x86 mm, SS 182x65mm, SS CHF 1991.- CHF 995.-

58x266 mm, SS

CHF 6500.- CHF 3382.-

CHF 3382.- CHF 2715.-

Umschlag 1/1 Seite

2. US CHF 6700.-
3. US CHF 6700.-
4. US CHF 6900.-

Sprachwechsel
(Franzosisch) im

Umschlag

Betrifft:

2. US, 3. US, 4. US
Preis pro
Sprachwechsel /
Seite je CHF 250.-
netto, zzgl. MwSt.

Deutsch und Zusatzversion Franzésisch in der
gleichen Ausgabe*

Deutsch: 1/1 Seite, Grundpreis, brutto: CHF 6500.-
./Rabatt 1: abziglich 0% = Subototal: CHF 6500.-

Franzdsisch: 1/1 Seite, Subtotal Deutsch: CHF
6500.-

./Rabatt 2: abziiglich 20 % Preisreduktion fir
Zusatzversion Franzosisch: —-CHF 1300.- = Subtotal:
CHF 5200.-

* Die Anzeige (Franzdsisch) belegt neben der Anzeige Deutsch einen zusatzlichen
Werbeplatz im franzosischen Teil des Inhaltes und erscheint fiir die gesamte
Auflage und nicht nur in der Franzdsischen Schweiz.

CHF 2715.- CHF 1991.-

Teaser redaktionell

Inhaltsverzeichnis

I I
Aus- ! I Aus-
klapper ! Umschlagseite 4 Umschlagseite 1 Umschlagseite 4 Umschlagseite 1 I klapper
hinten | 208mm 210mm 210mm 208mm ' vorne
1/2 Seite: : 1/2 Seite
I I
I I
I I
Ausklapper Umschlagseite 4 plus Ausklapper:

Masse: 105x297 mm perforiert

Preis auf Anfrage

Buchen Sie Thren Auftrag:

Teaser News Spalte

58x75mm, SS 42x90mm, SS 74x35mm, SS anzeigen @gastrojournal.ch
CHF 635.- CHF 635.- CHF 1080.- e 044 Js;e;e 5311
Rabatte

Keine Preisangaben in
lhrer Werbung.

3 Schaltungen 2%, 6 Schaltungen 5%,

10 Schaltungen 8%,

15 Schaltungen 12%, 20 Schaltungen 15% etc.
Ausnahme: gedruckte, Rabatte werden immer direkt abgezogen.
lose Beilagen oder
abnehmbare Klappe im

Umschlag.

Anzeigenschluss

Donnerstags, 16 Uhr vor der Erscheinungswoche

RA = Randabfallend / SS = Satzspiegel
Beraterkommission 5%

MEDIADATEN 2024 | 29. FEBRUAR 2024 | V01.13 | 5



PRINT / ONLINE ossteo journal

Marktplatz / Immobilien- und Stelleninserate Fundgrube

: *
Rubrik Marktplatz
—— e —— —— R
IMMOBILIENMARKT B== STELLENMARKT IMMOBILIENMARKT STELLENMARKT/ LES OFFRES DEMPLOI : Pt
ANNONCES IMMOBILIERES LES OFFRES DEMPLOI ANNONCES IMMOBILIERES Inserieren Sie in der «<Fundgrube»
e et s ks G e i Voo Etabliertes Hotel Restaurant Zu verkauten . oo e
i Alpenblick in Wolfisbs Por 1. Mal 2023 oder nach Vereinbarung suchen wir H . . . .
Vo O == || i e o es bt et s Neu finden Sie bei uns alle zwei Wochen diverse An-
veRgaoe m onueec =] e T e

SCHIFFLANDE IN USTER

o 079 361 63 94,

zeigen in unterschiedlichsten Kategorien - von Gross-

e i Salon! kiichengeraten, GemUiseschneidemaschinen, Gastro-
;“ oo mobel (In- oder Outdoor) Uber Terrassenheizstrahler,
Sttt it B EEE Autos, Velos, bis hin zu Kaffeemaschinen und viel
momsie, | (EEEmRE.- || mEtteae | || SRR Wi o St mehr. Teilen Sie uns mit, was Sie verkaufen wollen oder

GastroJournal.

STELLENMARKT

suchen.
Wir bieten fir Ihre Anzeige folgende Werbemaoglich-
keit: Print, Kombi (Print und Digital) oder online.

. 6. Apri 20:
immer 16/17 20, April 2023
immer 18/19 5. Mai 2023

STELLENMARKT

e Formate Breiten
: 3-spaltig 42mm 7-spaltig 104 mm
DIVERSES OVERSES 4-spaltig 58 mm 8-spaltig 120 mm
ok Bestirurg o Sorgert 5-spaltig 73mm 10-spaltig 151mm

6-spaltig 89 mm 12-spaltig 182mm

Preise

Rubrik Marktplatz* o CHF 0.98 pro mm und je Spalte Sie erreichen mit dem GastroJournal

) 10 /O Zusatzbuchung auf www.gastrojournal.ch, liber 200000 interessierte Leserinnen

Formate Breiten Mitgnederrab Rubrik Jobs oder Immobilien, CHF 120.- und Leser!

3-spaltig 42mm 7-spaltig 104mm A att Online‘/ Kombi: Bitte beachten Sie die Preise

4-spaltig 58 mm 8-spaltig 120mm auf Seite 6.

g-spallt!g ;C;mm :(ZD-SpaIIt.lg 11§;mm Chiffre-Gebiihr pro Erscheinung/Inserat Buchen Sie Thren Auftme-'

-spaltig 89mm -spaltig mm —

Schweiz CHF 40.-, Ausland CHF 60.- " szl : 5

Preise anzeigen @gactrojournal.c
*Anlieferung Text-/Bild fiir Publireportage / 094 377 53 11

CHF 0.98 pro mm und je Spalte
Zusatzbuchung auf www.gastrojournal.ch,
Rubrik Jobs oder Immobilien, CHF 120.-

Chiffre-Gebiihr pro Erscheinung/Inserat - Branchenguide «Business to Business»

Schweiz CHF 40.-, Ausland CHF 60.- . m‘ b e ovame ok o

Rubrik Marktplatz: 10 Arbeitstage vor Erscheinung.

im neuen Dispenser

MARKTPLATZ / SERVICE

BRANCHENGUIDE
LES PARTENAIRES DE LA BRANCHE e

—— o Erscheint in jeder Ausgabe

BRANCHENGUIDE
LES PARTENAIRES DE LA BRANCHE

*Anlieferung Text-/Bild fiir Publireportage /
Rubrik Marktplatz: 10 Arbeitstage vor Erscheinung.

Firmeneintrag pro Jahr CHF 490.-
Logo 4-farbig pro Jahr CHF 390.-
Firmeneintrag und Logo CHF 780.-

NUR ONLINE

Anzeige auf Immobilien, Jobs, Marktplatz
www.gastrojournal.ch

Jeder folgende Eintrag CHF 100.-

2 Woc?hen: CHF.1.40.— / 4 Wochen: CHF 200.- ONLINE Jederzeit buchbar
(Rubrik: Immobilien, Jobs, Marktplatz) Zusatzbuchung Publikation

(Daten: Textform oder PDF) Printinserat auf Immobilien, Jobs, Marktplatz

Laufzeit: Donnerstag bis Donnerstag www.gastrojournal.ch

ONLINE

. . . GastroJournal:

+ : ic. - - i i rint / Online / Newsletter
qubl (P.rmt Online) o Preis: CHF 120.- / Web-PDF mit Verlinkung Prn/ Onine  Nowsloter Zusatzbuchung auf
Print: Preise/Formate wie bisher, I www.gastrojournal.ch
Online: 2 Wochen: CHF 120.-, Laufzeit: : :
4 Wochen: CHF 180.-, Gleiche Zeitdauer wie Printinserat T CHF _120-‘ pro Jahr o
Laufzeit: Donnerstag bis Donnerstag im GastroJournal (14-Tage) o . (nur in Kombination mit Print)
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PRINT / ONLINE ossteo journal

Advertorial (Publireportage) - Advertorial (Publireportage)
Kom bipreise fﬁr Print und Online Ein Advertorial, auch Publireportage’ genannt, ist die redaktionelle Auf-

machung einer Werbeanzeige. Es handelt sich um Content Marketing,
respektive Storytelling.

Entweder wird der Inhalt vom Kunden fertig geliefert oder die Erstel-
lung erfolgt durch Redaktion GastroJournal.

5 Der Artikel wird mit «Advertorial» gekennzeichnet. Publikation ist
die Sortimente werden laufend ausgebaut, die Mérkte werden Schritt fiir i T=Fr & ! entweder im GastroJournal (Print), auf www.gastrojournal.ch oder in
Schritt renoviert und die Bekanntheit der Marke steigert sich stetig. o - . . . . . .

Kombination von Print und Online moglich.

Die Aligro-Markte entwickeln sich sehr erfolgreich: Das Angebot und

" Werbeanzeige

Seit der Obernahme durch die Demaurex &  In einigen der Markte geht man noch einen

Co AG, der Betreiberin von finf Aligro-Markten,  Schritt weiter: £s wurden Fischabteilungen

hat sich bei den CCA AngehmStandorten nicht  etabliert,in denen Frischiisch und tiefgekinie

nur der Name geandert. Die neve Besitzerin Produkte im Angebot sind. Ganze Fische oder

investirt viel Energie in die Modemisierung Fischfilts aus Fluss, See und Meer sowie ver-

und den nachhaltigen Ausbau der bestehenden  schiedene Krustentiere lassen beim Kunden ein
wahres Hungergefih aufkommen

Einige Zahlen kinnen dies belegen: Das Auch wer Lust auf fisches Brot hat, kommt
Sortiment der igro-Mir in mehreren Markten auf seine Kosten.
warde aufrund 25000 Artkl ethaht und in Rapperswil und Bemn wurden im Rahmen
présentietsich dank der itmit grosser i ;
den Westschweizer Standorten nun velsit- erstell, e, durch Fachpersonal betreu, taglich
ger und attraktiver.Seit Anfang dieses Jahres ein brites Frischbrotangebot prasentieren. .
Kamen iber 1000 neue Produkte dazu, die nun  Man sieht: Noch viel mehr al friher kann man Z
in allen Markten erhaltich sind. sich in den heutigen Aligro-Markten als Profi mit 8 ue A én g[ e A ren Auftl’ﬂg:
wichentlich 2000 Artikelzu einem AKtionspreis allem eindecken, was man braucht,
angeboten.
Neben den genannten Vorteilen profitieren

Diese Erweiterung des Sortiments bringt Profis von diversen VIP-Vorziigen. Sei es

viele Synergien, Die vergroserten Einkaufs: vom kostenlosen Parking,den exklusiven Profi- N R

mengen erlauben s den Einkaufern von Aligro,  Offnungszeiten bereits ab frihmorgens oder ¢ t

bei den Liferanten noch bessere Konditionen  dem Gratis-Getrank an der Kaffecbar.Solten Sie anzeigen a (4 0J ournal.c
au ehalten, was firdie Preisgestaftung von Fragen zu Produkten haben oder machten Sie

grossem Interesse it einen grésseren Bedarf vorreservieren lassen,

099 377 53 11

steht Ihnen der Kundenservice zur Verfilgung,
Grosser Wert wird auf die Frischprodukte  Der Aligro-Bonus, die attrakive Johres-Riick-
gelegt. Hier wurde das Angebot deutlich ausge-  vergiitung auf hren gesamten Einkauf, rundet

weitet. Die Metzgereien sowie der Frischmarkt  unser vorteilhaftes Profi-Angebot ab.
it Gemilse und Friichten werden wo méglich

auf grosseren Verkaufsflachen angeboten, so Es gibt heute vierzehn Aligro-Standorte

dass auch neue Artkel ihren Platz finden. Auch  in der Schweiz ~ und damit vierzehn Mal ein

in Sachen Fisch geht Aligro neue Wege und Riesenangebot unter einem Dach: Kommen Sie

verkauftjetzt auch in der Deutschschweiz ein einfach bei uns vorbei! Unsere Marke finden

breites Sortiment. Dank seinem umfassenden  Sie in Gossau, Frauenfeld, Sargans, Rappers-

Know-how konnte Aligro sodann seinen Wein-  wil, Britisellen, Bern, Emmen, Spreitenbach, ° ° °

Keller stark erweitern und présentiert nun mehr ~ Pratteln, Schliren, Chavannes, Genf, Matran

vertorial (Publireportage) auf www.gastrojournal.c
aller Welt ° °

* 2 Wochen: 1500.-
* 4 Wochen: 2500.-

FVALIGRO .30.....

Frischc. Qualitat. Inspiration. 9201 Gossau
Tel. +41 (0)71 388 13 13
www.aligro.ch

GastroJournal erstellt im Auftrag des Kunde liefert fix-fertige Druckdaten
Kunden eine Publireportage* fiirs GastroJournal

1/1 Seite CHF 6500.- 1/1 Seite CHF 6500.- oder
+ zzgl. Preis fur Erstellung durch Redaktion 1/2 Seite quer CHF 3382.-

—
GastroJournal auf Anfrage Sprache D oder Kombi D/F. CoFraRToEer Woibaaibthe

Bénéficiez d’'une présence
publicitaire gratuite

IVIehrpre|S fu r ZusatZVerSIOn Fra nZOSlSCh Zum Jahresende wurden dber 28000 Lunch-Check Geschenk- Pour Ia fin d'année, plus de 28000 cartes cadeaux Lunch-Check
1/2 Seite CHF 3382 Karten far Gber CHF 2.6 Mio. in die ganze Schweiz d'une valeur totale de plus de CHF 2,6 mio ont été
elte .~ . . ausgeliefert und jahrlich generiert Schweizer Lunch- expédices dans toute la Suisse. Chaque année Lunch-
18] d er g | elc h en A u Sg a be Check weit Gber CHF 100 Mio., welche ausschliesslich in Check Suisse génere un chiffre d'affaires de plus de
I P H f ' E | I d h R d k H der Schweizer Gastronomie eingesetzt werden kénnen. CHF 100 mio réservé en exclusivité aux restauration
. . . . + zzgl. Preis ftur Erstellung aurc edaktion Das it Umsatz, von dem Sie ikt profiteren konnen, suisses. Vous pouvez profiter directement de cette
R ic htl es Rec CI in I eic ht emac ht sofern Sie Akzeptanzstelle von Lunch-Check sind. manne, que vous acceptiez les modes de paiement de
g ycling & Online: CHF 350.- / Laufzeit: 2 Woch pnerenece
GastroJournal auf Anfrage. nline: .- / Laufzeit: ochen Raston e sich i e Wideresfinung,
" s b di i ei i Die Karteninhaber informieren sich anhand des Restau- Préparez-vous a la réouverture de vos portes.

Bis Endle Jahr 2020 hat sich die Schweiz eine 0 von 80% als Ziel rant-Verzeichnisses, wo die Beitrige eingelost werden Les détenteurs de carte s'informent des établissements
gesetzt. Ein ambitioniertes Ziel, welches der Umwelt und letztendlich allen zugutekommt. . . . . Kdnnen. Versaumen Sie e nicht, dort aufgefihrt zu sein. participants a I'aide de la liste des restaurants. Faites-en

. . Fllen Sie jetzt das Anmeldeformul sorte que votre entreprise y figure. Remplissez sans

st At e e Wt n Dt i g Online: CHF 350.- / Laufzeit: 2 Wochen Social Media (Facebook): Ol it dosAnmldefomulr o
bfalimenge, Wenn 100 Klogramm Abfalgesamme: nd 30 Kiogam et gsamelenMeng ecler i . . Sie sind schon Lunch-Check Mitglied? .
wiirde eine Wertstoffquote von 80% erreicht werden. Die Prodega-Msrkte nehmen eine Vielzahl an Wertstoffen Profitieren S - tes-vous déja membre Lunch-Check? g g=r®
e e e s e e Y Tt s ocial Media (Faceboo Preis pro Beitrag - Auf Anfrage pofiernSiewen ous s membrs LunceCheck? -
ne e v B erdon s e e AP sene e o S | Media (F book): Auf Anfrag Kostalcse Onine: seneicez durepublice
i i : Auf Anfrage
sneigen -

e Werstof werdeninllen Prodege Mirken uridegeormen . ] . . . Werbekanale: Print, Online, Social Media
- Werbekanile: Print, Online, Social Media ! !

1/4 Seite 1/4 Seite
Deutsch Zusatzbuchung Franzésisch

Grafik-/Layout fiir PR-Texte:
Autorkorrekturen nach Erstellung der
1. Version GzD nach Aufwand Fr. 120.-/Std.

werden rund 100 Tonnen Speised| verwertet.

transgourmet.ch/nachhaltig

« &= TRANSGOURMET . . .. .
PRODEGA *Anlieferung Text-/Bild fiir Publireportage:

10 Arbeitstage vor Erscheinung.

EREN i E SR
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PRINT / ONLINE

GASTRO iournal

Auf Anfrage

E-Mail: anzeigen@gastrojournal.ch
Telefon: 044 377 53 11

Leserangebot Gliickwunschanzeigen

Unsere Kunden haben die Moéglichkeit ein attraktives Leserangebot (<Angebot des Monats»)
im GastroJournal an unsere Leser und Mitglieder zu publizieren:

Herzliche Gratulation zom Prifungserfols!

Sarah Muster

hat Ihre LAP
erfolgreich bestanden.
Wir sind sehr stolz
und wiinschen ihr
alles Gute.

% Der Ziircher Winzer

Herzliche Gratulation
i zum Priifungserfols!

AMUSE-BOUCHE

ANGEBOT MARZ | OFFRE | 5.3.2021-5.4.2021 | FIRMA ANGEBOT MONAT MARZ | OFFRE MARS

0.0.2021-0.0.2021 | NAME VON INSERENT

Leserangebot Preis | Pri

CORINNE NUSSKERN

nen Mainstream-Wein aus Cabernet

Es ist wieder GV-Saison Sauvignon produzieren, sondern die Ty-

e " . Firma
L bot CHF 000.- pistt e Toskana mit Sangiovese und e
eserange 0 In welch schéne Orte wurde anderen autochthonen Traubensorten 'ESSeb N
ich von diversen Kantonal- www.website.cl

Offre aux lecteurs

wie Foglia Tonda oder Pugnitello aufzei-
en»

Zum Angebot des Boutiqueweinguts |
gehoren deshalb der siiffige Rosé Opal 3 i I,
aus Sangiovese, Merlot und Syrah, der i ‘
Alltagswein Toscanetti aus 100 Prozent s
Sangiovese, der sich schon zuganglich

anstatt /[ au lieu de

CHF 0000.-

schwarz
noir

verbinden und Vereinigun-
gen schon eingeladen! Etwa
nach Waldenburg in Basel-
land, ins nidwaldnische Dal-
lenwil, auf die Burg Hohen-
Klingen in Schaffhausen
oder ins versteckte Isenthal

Offre aux lecteurs

Equas con rendam sit aut odi ulpariam aut es imillatibeat
volorerum et, sit as sincture consed utem est, optatur? Eles
cusamenderio etur, ulparum commolu ptatius doluptibu-
sae et rerumquunt que rererspit evelibus remposa perciis
elita non comnimodit, as utem consequis et occus qui
rerum quissimagnis debitatur ma aut endi odi cum simus

Asperfer ibusdaepudit wllut audanim quodicim facest, ut
voloribus custi i sunt
rem explique volo volorer uptatem quossuntium quisquiate
dus nulpa pla derum necto tempori cum vent volum deliatum
escipicatur sunt.Nus ipiet autem fuga. Il ipideri accturibus
abo. Pa dis idit

Preis / Prix

CHF 000.-

anstatt / au lieu de

CHF 0000.-

schwarz
noir

BEZUGSQUELLE
SOURCE D'APPROVISIONNEMENT |
www.muster.ch

Abbbbb
Dos nonsedit voluptagui consequ aeceaquo quosam, corum
aut fugia sa pa eaque conse dolenis modi unt laborem volor-
rum la quae plitemod quibeatemque cusci doluptatenis desed
elilluptiis rem raturibero tecae dignis ra sitati sit ullique sume
nosam reium fuga. Ab ipid magniant.

Itas ernatur suscill ectatiore lacestisque occaborem quiae dolo
rerchit quia dis sequas apit re officit odi occuptatatem litaque
prestor emquatio. Et ut estist quiandi dit offictem que re velit
prate laut endem dolore niminusdae lab ilitia diatios nonectis
explistiur, coreiur, sa cusandi ariti odit, quaturio maxim volup-
tamus denihit invent.

Harum faccum erist eribust quianistrum nulpa consentemque
ni te sita quiatur, is audi dolo test res im facereped es millaut
estemol uptatiusto cume nimus dolorib

Abbbbb
lamenin enitatur? Idenimi, te comni ut aped estias rest

min
dolore, culpa quo omnict vellia net latac.
dolorit atetur, ipit faccates dolorrum in pellam autem nimossin
tis cus mazimus prenis eium aceptur aut quunti aut qui conse-
quo occabo. Et aut lab ipsam, voloribusa nonsequam quam ium
hillaborrum si utas aperchicac rehendis sinissit, quo eum ape
lita temodis

nt velesci ius, omnis ex etur, officit ioracct otatec-

tis vitas aut la corporem quid quo quideles santore mporernat

ut anducipsunt, corectat.

Torporporia corrovit velectis sit labo. Ut cicid es neces ma cus
in non nus.

Offictor molupta tibusa volorent quatemodi ipsuntium exces sus

wolor aut et et lament lautem hiliquam

com

BEZUGSQUELLE | SOURCE D'APPROVISIONNEMENT
www.muster.ch

méro 000 00 00 00 ou par

Abbbbb
Dos nonsedit voluptaqui consequ aeceaquo quo-
sam, corum aut fugia sa pa eaque conse dolenis
modi unt laborem volorrum la quae plitemod qui-
beatemque cusci doluptatenis desed el illuptiis rem
raturibero tecae dignis ra sitati sit ullique sume
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Umfang: 1/2 Seite
Sprache: Kombi Deutsch/Franzdsisch

Bezugsquelle: 200 Zeichen total fiir beide
Sprachen
Beschreibung: 250 Zeichen pro Sprache

Preis auf Anfrage.

im Urnerland. Zugegeben,
den einen oder anderen Ort
musste ich erst mal auf der
Schweizer Karte googeln.
Und leider fehlt meist die
Zeit, diese Perlen wander
laufig zu erkunden, denn
es geht um Ernsteres: die
Generalversammlung.

Auch wenn sich Trak-
tandenlisten und Grund-
problematiken quer durch
die Schweiz gleichen, bewe-
gen doch jeden einzelnen
Kantonalverband wieder an-
dere Herausforderungen.
Nur selten I6sen Ungereimt-
heiten - zu Recht - lautes
Gepolter wie unlangst in
Meilen am Ziirichsee aus,
denn ganz im Gegenteil: Wie
die Vorstande sich fiir ihre
Mitglieder cinsetzen, nie vor
unliebsame
riickschrecken, immer wi
der an die Politik appellieren,
Strategien entwickeln, um
Nachwuchs und Mitarbei-
tende zu gewinnen, sich
Streitigkeiten und Polemi
ken stellen und doch reihum
die Zusammenarbeit suchen,
ist einfach nur verdankens-
wert. Die Stunden ihrer
knapp bemessenen Freizeit,
die sie dazu aufiwenden: un-
bezahlbar.

Es braucht sie. Denn nur
Menschen, die sich engagie-
ren, konnen auch etwas
bewegen - und manchmal
sogar eine ganze Branche.
corinne.nusskem@gastrojournalch

Weintipp

Vom Hotelfach zum
Winzer in der Toskana

TEXTRETO E.WILD
Daniel Schaetti (60) ist in der Branche
gross geworden: Nach einer KV-Lehre im
Hotel Mévenpick Regensdorf ZH absol-
vierte er die Hotelfachschule Lausanne.
Danach folgten Stationen wie Genf,
Abuja in Nigeria, Puerto Rico und Sydney.
«Im Sydney Hilton haben wir jeden Mo-
nat Winzer eingeladen und mit ihnen
Degustationen firr die Gaste durchge-
fidhrt. Irgendwann sagten meine Frau
und ich, dass es Zeit sci, eigene Weine
herzustellen und zu verkaufen», erzahit
derZiircher.

Davinum war geboren. Das
Weingut befindet sich bei Castel-
fiorentino zwischen Florenz und
San Gimignano. Dort bewirtschaf-
tet Schaetti eine Rebfliche von sie-
ben Hektar, was durchschnittlich
zu gut 20000 Weinflaschen pro
Jahr fiihrt. «Wir beauftragten eine
Maklerin und suchten zwei Jahre
in der Toskana, bis wir 2006 das
richtige Weingut fanden», sagt der
cinstige Hotelier. «Ich wollte kei-

zeigt und fiir den Offenausschank ideal
ist, sowie die beiden Supertoskaner Nos-
trum und Solo Uno Letzterer ist ein mo-
numentaler Sangiovese, dicht, komplex
und wiirzig - fiir ein besonderes Fest.
Beim Nostrum handit es sich um
cine Cuvée aus Sangiovese, Merlot, Pu-
gnitello und Foglia Tonda. Sie wurde 16
Monate in neuen, franzdsischen Bar-
riques sowie mindestens 36 Monate in
gelagerten Eichenholz-Dauben und teil-
weise in Ton-Amphoren ausgebaut. Die
Tannine sind gut eingebunden; die Nase
des Rubinrots duftet verfiihrerisch nach
Cassis, Brombeeren und iiberreifen
Friichten. Schatti sicht den Hohepunkt
des Nostrums Jahrgang 2017 mit seinem
Glaszapfen bereits 2021, obwohl er locker
acht Jahre lagerbar ist. Die Cuvée mit ih-
rem gut strukturierten Korper, die in
Blinddegustationen immer wieder do
pelt so teure Toskaner schlagt, dring
sich deshalb fiir Gastronomen geradezu
auf. Besonders gut zum Nostrum passen
grilliertes Fleisch und Wildgerichte.

Die Davinum-Weine sind un-
teranderem bei Andys Weingenuss
an der Wilstrasse 15 in Diibendorf
ZH erhiltlich.

Davinum,

Italien

* Davinum GmbH, Glatt office, Neue Winterthurerstrasse 99, 8304 Wallisellen
Tel.: +4179 400 30 88, Email: daniel.schaetti@schaetti.com

Sarah Muster

hat Ihre LAP erfolgreich bestanden.

Wir sind sehr stolz
und wiinschen ihr alles Gute.

Firma
Logo Adresse

www.website.ch

1/4 Seite
Preis auf Anfrage.

1/8 Seite
Preis auf Anfrage.

Beispiel «Weintipp»,
2/3 Seite

Pri
Umfang: 1/1 Seite nt

Sprache: Kombi Deutsch/Franzosisch und

Lead: 300 Zeichen pro Sprache o .
nline

(Weitere Themen flr
Gastrotipps
Bier, Champagner,

Drinks/Cocktails usw.)

Bezugsquelle: 200 Zeichen total fiir beide Sprachen
Beschreibung: 800 Zeichen pro Sprache

Preis auf Anfrage. Preis auf Anfrage.

Anlieferung Text, Bild an unsere Redaktion.

Der Text wird durch unsere Redaktion redigiert.
Erstellung Layout durch unsere Grafik.

Der Kunde erhalt ein GzD zur Kontrolle.

Buchen Sie Thren Auftrag:

anzeigen @gactrojournal. ch
099 37272 53 11
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BEILAGEN / BEIHEFTER

GASTRO journal

Preise flr Beilagen / Beihefter

Beilagen/Beihefter/Aufkleber/ . i
Spezielle Werbeformate E-Mail: anzeigen@gastrojournal.ch

Technische Spezifikationen:

Min. / Max. Format: min: Format A6, Max. = Format A4

(Achtung: Alle Formate, kleiner als A4, miissen seitwarts und am Fuss auf Nettoformat geschnitten sein!)
Papiergewicht:

e 4 oder 8 Seiten, min. 90 gm?, max. 150 gm?

Telefon: 044 37753 11

Neu e 12-32 Seiten, min. 60 gm?, max. 170 gm?

Post-it

Y 4

Memory Stick (Post-it):

Format: 76 x 76 mm Deutsch Franzosisch Gesamt e Flyer, 2-seitig (max. Format A4), 90 gm? bis 120 gm?, max. bis 300 gm?
. . , ® 4 oder 8 Seiten, min. 90 gm?, max. 250-280 gm?

Auflage: 15000 EX. 6000 Ex. 21°000 Ex. « 1232 Seiten, min. 60 gm?, max. 170 gm?

Werbewert: CHF 3'250.00 CHF 2'600.00 CHF 4'250.00

Technische Kosten: CHF 1'044.00 CHF 459.00 CHF 1'434.00 Lieferadresse:

Total: CHF 4'294.00 CHF 3'059.00 CHF 5'684.00 Stampfli AG, Wolflistrasse 1, Postfach, 3001 Bern

Wichtig zum Beachten:

Platzierung auf Titelseite (UG1) oder Umschlag aussen (UG4).
Mehrpreis: Herstellkosten flir Sticker - Preis auf Anfrage.
Erforderliche Mindestbestellmenge pro Sprachversion: 12500 Ex.
Druckfertige Daten (PDF) gem. Spezifikationen vom Hersteller.

Lose Beilage:

Technische Spezifikationen:
Min. / Max. Format: A6 bis A4

A4 (lose aufgelegt aussen «Huckepack»), max. 205 x 297 mm (lose eingelegt innen)

Papiergewicht:

www.staempfli.com

Prospektbeilagen (lose oder geheftet) im GastroJournal

Format: gem. Spezifikationen

Gewicht: bis 25 Gramm bis 50 Gramm bis 75 Gramm
Deutsch

Auflage: 15’000 Ex. 15’000 Ex. 15’000 Ex.
Werbewert: CHF 6’500.00 CHF 6’500.00 CHF 6’500.00
Wild ot - Technische Kosten: CHF 594.00 CHF 594.00 CHF 594.00
Cheﬂmchii:mmer Saison ——— Porto: CHF _210.00 CHF _420.00 CHF 630.00
> die Vorteile g Garrrio™ Z8E  Studerendeaepeqs Total: CHF 7°304.00 CHF 7'514.00 CHF 7'724.00

U be r von Wudﬂeifch in seiuerl”lrgxtzzel;:]g Il’:rr:sc 2 chten cin C:‘E:ii:]; x?the
- j;_ i ne aus n
200 000 ' Franzésisch

Leserin“e“ Auflage: 6’000 Ex. 6’000 Ex. 6’000 Ex.
d Leser pro Werbewert: CHF 5°200.00 CHF 5’200.00 CHF 5°200.00
un be Technische Kosten: CHF 279.00 CHF 279.00 CHF 279.00
Ausga Porto: CHF _ 84.00 CHF _168.00 CHF _252.00
Total: CHF 5'563.00 CHF 5'647.00 CHF 5'731.00

Gesamt

Auflage: 21'000 Ex. 21’000 Ex. 21'000 Ex.
Werbewert: CHF 8'500.00 CHF 8'500.00 CHF 8'500.00
Technische Kosten: CHF 804.00 CHF 804.00 CHF 804.00
Porto: CHF 294.00 CHF 588.00 CHF 882.00
Total: CHF 9'598.00 CHF 9'892.00 CHF 10°186.00
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ONLINE

Werbefenster und Banner...

Implang cls Game-

dar Tukunft

NR. 4[5 2021

a5 By e

Jetel abomaieran!

Maxiboard CHF 350.-/Woche

Das 'Woodibond forsc ht am Chorselon

Skyscraper
CHF 450.-/
Woche

28832

Page Impressions
Pro Monat

Website GastroJournal: Daten, Formate und Preise

1 Skyscraper, 300 x 600 Pixel (Desktop),

480 x 480 Pixel (Tablet, Mobile), Platzierung rechts
aussen (Desktop), unten (Tablet, Mobile)

Preis: CHF 450.-/Woche

2 Leaderboard, 994 x 250 Pixel (Desktop),
480 x 480 Pixel (Tablet, Mobile), Platzierung oben
Preis: CHF 400.-/Woche

Reihenfolge: Ablauf Banner

3 Maxiboard, 994 x250 Pixel (Desktop),

480 x 480 Pixel (Tablet, Mobile), Platzierung unten
Preis: CHF 350.-/Woche

Neu: Exclusiv vorbehalten fiir jeweils einen
animierten Banner (Datei-Format: GIF).

(Bitte vorgangig Verfligbarkeit mit GastroJournal
abklaren).

Datei-Format

...und Social Media

GASTRO journal

0=

Erhohen Sie lhre
Werbebotschaft mit unserem
GastroJournal Online-Angebot.

Mit Ihrer Werbung erreichen Sie Ihre
Zielgruppe ohne Streuverlust. Durch den
Einbezug unserer Social-Media-Kanéle
(Facebook) erzielen Sie eine hohere
Reichweite und generieren Traffic auf
www.gastrojournal.ch

Interessiert? Wir beraten Sie gerne.

Zielgruppe:

20000 Entscheidungstrager
aus Restauration, Hotellerie, Tourismus.

Fakten & Zahlen:

Page Impressions / Monat: 28 832
Visits / Monat: 21022

Unique Visitors / Monat: 18 033
Facebook Abonnnenten: 3770

Datenbasis:

Durschnittliche Monatswerte,
Quelle: Google Analytics G4

Social Media
(Facebook, Instagram, Twitter)

Uber den Facebook-Kanal vom GastroJournal

erreichen Sie die Entscheidungstrager/Innen

aus Restauration, Hotellerie und Tourismus

geschaftlich und privat.

- FUr Produkte, Dienstleistungen und
Veranstaltungen

- Texte, Bilder, Videos, Links

- Einmalig oder als Kampagne

Preise:

1 Beitrag: CHF 450.-
2 Beitrage (Gleiche Kampagne): CHF 650.-
3 Beitrage (Gleiche Kampagne): CHF 700.-

Facebook-Advertorial

Dynamisch = Im Wechsel (rotierend) mit
1-2 weiteren Werbepartnern.

Laufzeit Banner:

Statisch: JPG; PNG
Grosse: maximal 150 Kilobyte

Liefertermin 3 Tage vor der Aufschaltung

DO (0:00) bis MI (24:00)

14

anzeigen@gastrojournal.ch

A) Facebook AD:
Grosse: 940 x 350 Pixel

B) Facebook Post (PR/Text/Bild):
1x Headline, 500 Zeichen Text
Info zu Verlinkung
1 Bild, Absender, www.

GastroJournal Newsletter Deutsch und Franzo6sisch

Erscheint 14-taglich jeweils am Donnerstag

Anzahl Abonnenten: Deutsch  10°500
Franzosisch 4'150
Gesamt 14’650

Advertorial oder Banner Newsletter

Preis pro Erscheinung:
Deutsch: CHF 2'500.-
Franzdsisch: CHF 1°200.-
Gesamt (Kombi): CHF 3'500.-
Preise netto, zzgl. MWST
Daten von Kunde geliefert

sastes journal

1 Subtitle: Advertorial,
ca. 30 Zeichen

2 Titel: ca. 25 Zeichen s
(bei mehr als 26 Zei- g ¥ e b B e A Thoi
chen kommt der i e o el gt o
Titel auf zwei Zeilen
zu liegen)

3 Text: ca. 240 Zeichen

4 Buttontext:
ca. 20 Zeichen

5 Bild: 270 x 150 Pixel
(Desktop),
450 x 250 Pixel
(Mobile, Tablet)

6 Bildformat Banner: iifinil
600 x 190 Pixel s BT T
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ONLINE

Werbung auf der Titelseite der Digitalausgabe

Alle 20000 GastroSuisse Mitglieder haben einen
kostenlosen Zugang zur digitalen Ausgabe (zum
Blattern) im Kundenportal von GastroSuisse.

Unsere Werbekunden haben die Moglichkeit Thren
Werbeplatz oder Ihre Werbeplatze einzeln fir die
verschiedenen Ausgaben zu buchen.

Ebenfalls besteht die Moglichkeit exklusiv flr 1 Jahr
alle 25 Ausgaben zu belegen. Preis auf Anfrage.

GastroJournal Ausgabe und Werbeplatz sind
je nach Verfiigbarkeit frei wahlbar.

1x Werbeplatz, Frontseite, 182 x 50 mm,
Preis einzeln pro Ausgabe, Preis: 1 Feld: CHF 600.-

2 x Werbeplatze, Frontseite, 89 x 50 mm,
Preis einzeln pro Ausgabe, Preis: 1 Feld: CHF 280.-,
2 Felder: CHF 560.-

3 x Werbeplatze, Frontseite, 58 x 50 mm,
Preis einzeln pro Ausgabe, Preis: 1 Feld: CHF 180.-,
3 Felder: CHF 540.-

Preise netto, zzgl. MWST
Ohne Wiederholungsrabatt.

Vermerk: Digitale Ausgabe unterstitzt von:

GASTRO iournal
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PRINT

Technische Daten

Zeitschriftformat 210x297 mm,
Satzspiegel 182x266 mm

Technische Angaben Print

Dem Format entsprechend High-End-PDF. Alle
Druckdaten missen im CMYK-Farbraum erstellt sein
(keine RGB- oder Pantone- Farben). Drucktechnische
Aufbereitung von nicht druckfahigen Daten werden
separat verrechnet.

Beschnitt bei randabfallenden Anzeigen je 3mm
Bilder: 300 DPI

Profil: PSO Coated v3 oder Coated Fogra 39
PDF/X-4: 2008

Daten an: anzeigen@gastrojournal.ch

Auflage GastroJournal 2023 (giiltig bis 31.8.2024)

Verkaufte Auflage WEMF-Beglaubigung: 19664 Ex.
Druckauflage: 21000 Ex.

Produktion und Druck

Stampfli Kommunikation
Stampfli AG, Wolflistrasse 1, Postfach, 3001 Bern

printedin
switzerland

Aus der
Branche fur
die Branche!

GASTRO journal

Allgemeinen Geschiftsbedingungen

Der Abdruck von Artikeln aus dem GastroJournal
und auf www.gastrojournal.ch ist nur nach Rick-
sprache mit der Redaktion gestattet. Flir unverlangte
Manuskripte und Bilder wird jede Haftung abge-
lehnt. Honoriert werden nur publizierte Berichte. Die
im GastroJournal publizierten Inserate dirfen von
Dritten weder teilweise noch ganz kopiert und nicht
in Print- oder anderen Medien weiter verbreitet wer-
den. Die redaktionellen Inhalte von GastroJournal,
insbesondere kommentierende Texte, decken sich
nicht zwingend mit den Meinungen des Verbands
GastroSuisse.

Stornobedingungen:

Kosten bei Stornierungen von Insertionsauftragen,
ausgehend vom Rechnungsbetrag:

Nach Anzeigenbuchung: 30 %

4 Wochen vor Anzeigenschluss: 50 %
Nach Anzeigenschluss: 75 %

GASTRE SUISSE

www.gastrosuisse.ch

GastroSuisse /
GastroJournal

Blumenfeldstrasse 20
Postfach

8046 Zirich
www.gastrojournal.ch

eastro journal

GASTRO iournal

MEDIADATEN 2024 | 29. FEBRUAR 2024 | VO1.13 | 17



Kontakte

GASTRO iournal

Redaktion

Patrik Hasler-Olbrych
Verlagsleitung, Stv. Direktor
Mitglied der Geschaftsleitung
Tel.: +41(0)44 377 53 77
patrik.hasler@gastrosuisse.ch
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Verkauf

Roger Schenk

Leiter Anzeigenverkauf

Tel.: +41 (0)44 377 5318
roger.schenk@gastrojournal.ch

Aleksandar Vukovic
Key Account Manager
Tel.: +41 (0)44 377 5319

Deborah van Lith

Administration und Disposition
Tel.: +41 (0)44 377 53 17
deborah.vanlith@gastrojournal.ch

= W

Selma Sivac

Administration und Disposition
Tel.: +41 (0)44 377 53 25
selma.sivac@gastrojournal.ch

o

Elma lbric

Administration und Disposition
Tel.: +41 (0)44 377 5212
elma.ibric@gastrojournal.ch

o

Anzeigen
Tel.: +41 (0)44 377 53 11
anzeigen@gastrojournal.ch

Jetzt abonnieren

aleksandar.vukovic@gastrojournal.ch

abo@gastrojournal.ch
0949 3727 53 11
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Reto E.Wild, Chefredaktor
Tel.: +41 (0)44 377 53 63
reto.wild@gastrojournal.ch

Corinne Nusskern
Tel.: +41 (0)44 377 53 03
corinne.nusskern@gastrojournal.ch

Nicole Steffen
Tel.: +41(0)44 377 53 09
nicole.steffen@gastrojournal.ch

Petra Schwinghammer
Tel.: +41(0)44 377 53 08
petra.schwinghammer@gastrojournal.ch

Oliver Borner
Tel.: +41(0)44 377 53 21
oliver.borner@gastrojournal.ch

Rédaction Suisse romande

a

Caroline Goldschmid
caroline.goldschmid@gastrojournal.ch

Isabelle Buesser-Waser
isabelle.buesser@gastrojournal.ch

Editorial Design

2

Sibylle Lees
sibylle.lees@gastrojournal.ch

GastroJournal: Bestens informiert

mit Print und Online Wir sind gerne Fir Sie da!
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